Convenzione fra

I'associazione senza fini d lucro Comitato Editori Piemonte, con sede a Torino, C.F. 97778400016 (qui di seguito
indicata come CEP), rappresentata dal presidente in carica sig. Giampaolo VERGA;

e

la ditta Eurotarget di Labanca A. R. con sede a Torino, C.F. LBN NNR 56Mm16 L219K, P. lva09659240015 (qui di
seguito indicata come ETT), rappresentata dal Titolare sig. Antonio Rocco Labanca, nato il 16 agosto 1956 a Torino, ivi
residente;

per il servizio PRONTOLIBRI™.

Si concorda con la presente un servizio per la promozione, per la diffusione e per la vendita dei prodotti editoriali dei
Soci del CEP, gia sperimentato nel corso dell'anno 2014, cosi articolato:

In sintesi:

A) PRONTOLIBRI™ gestisce tutti gli eventi ai quali partecipa il CEP (tra cui il Salone Internazionale del Libro di
Torino), riconoscendo agli Editori il 50% del venduto sul prezzo di vendita del libro. Il prezzo di vendita del libro
¢ quello indicato dall'Editore e pud essere quello di copertina, oppure quello che I'Editore ha variato tramite
apposita etichetta adesiva presente sul libro stesso (nel caso per esempio di libri vecchi che sono scontati);

B) con le stesse scontistiche di cui al precedente punto, PRONTOLIBRI™ ™ pud vendere attraverso il proprio
sito di e-commerce. Sara cura di ogni singolo Editore fomire a PRONTOLIBRI™ i metadati necessari secondo il
formato che verra indicato da PRONTOLIBRI™;

C) con le stesse scontistiche di cui al primo punto della sintesi, PRONTOLIBRI™ si rende disponibile come
distributore presso librerie, inizialmente locate presso la citta di Torino e prima cintura, con l'obiettivo di
estendere il territorio di competenza;

D) Non sono previste quote (fee) d'accesso al servizio.

In dettaglio:

1)

2)

3)

4)

gli editori affidano copie di libri e di altri prodotti multimediali (comprese le edizioni digitali) a ETT al fine di
realizzare iniziative di rappresentanza e di vendita dei prodotti stessi, in Piemonte e altrove;

tali iniziative consistono, in via non esaustiva, in:

1. partecipazione a manifestazioni destinate alla presentazione e vendita di libri (quali ad esempio “Salone
del Libro di Torino™ e “Portici di carta”);

2. diffusione e proposta di vendita in ambiti diversi dalle librerie, comprese manifestazioni non destinate
prevalentemente all'editoria (quali ad esempio “Campagna Amica’);

3. qualora |'editore non abbia un distributore, o qualora non via siano incompatibilita commerciali con questo,
ETT potra anche servire alcune librerie concordate;

4. spedizione a destinatari - indicati dagli editori -di copie saggio, di copie in conto vendita e di copie ordinate;

5. stampa e diffusione di volantini, di giornali informativi, di comunicati stampa, di lettere in formato cartaceo e
attraverso il Web, e vendita per corrispondenza;

ETT provvedera a destinare risorse proprie o concordate con gli editori interessati o appositamente ricercate -
anche mediante presentazione di progetti e di richieste a Enti pubblici e privati - per la realizzazione di tali
iniziative, facendosi carico di:

1. individuare e regolare l'uso di magazzini e di mezzi di trasporto;

2. individuare collaboratori, consulenti e rappresentanti, e regolare con essi il rapporto di lavoro;

1. icollaboratori potranno essere Soci del CEP, loro collaboratori e conoscenti;

provvedere al confezionamento e alla spedizione delle copie come al punto 2.4;

stabilire contratti con Enti organizzatori di fiere e di manifestazioni, in proprio o su delega del CEP;
organizzare I'amministrazione del magazzino e della contabilita;

promuovere campagne di vendita presso librai e altri esercizi commerciali, € nel Web per la vendita per
corrispondenza;

7. promuovere e realizzare momenti formativi per i collaboratori, aperti agli stessi Soci del CEP, per
analizzare e individuare strategie commerciali per la vendita dei loro prodotti;

i Soci del CEP che usufruiscono del servizio dovranno:
1. consegnare / ritirare le copie concordate presso la sede indicata da ETT,

oo s w




2. riservare a ETT lo sconto del 50% sul prezzo di vendita al pubblico come concordato annualmente per
ciascun prodotto, vale a dire:

1. il valore di vendita al pubblico potra eventualmente differenziarsi da quello di copertina su
suggerimento di ETT e approvazione dell'editore al fine di favorire la vendita;

2. ETT potra proporre ed effettuare la vendita dei prodotti con sconti € combinazioni commerciali a suo
carico, sempre riconoscendo all'editore il 50% sul prezzo di vendita al pubblico;

3. le spese di spedizione postale (quale piego di libri) secondo quanto indicato al punto 2.4) saranno
comprese nel valore dello sconto riservato a ETT;

1. Se l'editore preferira spedizioni diverse da quelle come “piego di libri", la differenza di costo sara a
carico dell'editore;
5) sievidenzia che:
1. le copie consegnate come da punto 4.1 dovranno essere in buono stato;
2. le copie smarrite, derubate o danneggiate nella loro permanenza presso ETT saranno conteggiate a carico di
questa;

3. ETT fornira conteggi trimestrali a ciascun editore sulle copie variamente trattate, nonché il bilancio finale al
31 dicembre;

6) i bilanci di fine rapporto o di fine anno prevedono il calcolo:
1. delle copie vendute direttamente da ETT: esse costituiscono I'attivo a favore dell'editore;

2. delle copie che ETT ha consegnato/spedito ai destinatari indicati dai Soci CEP come da punto 2.4: esse
costituiscono ['attivo a favore di ETT;

7) la presente Convenzione ha durata di 6 mesi a decorrere dalla data di stipula, con possibilita di proroga tacita per
successivi periodi di 1 anno a meno di disdetta da parte dei contraenti da comunicarsi con anticipo di almeno 3 mesi
sulla data di scadenza;

8) si puntualizza infine che:

1. tale Convenzione costituisce una opportunita per ciascun Socio del CEP, ma nessun Socio del CEP € in
alcun modo obbligato a usufruire del servizio qui concordato;

2. servizio analogo potra essere offerto da ETT a soggetti diversi dal CEP e dai suoi Soci, purché cio non
limiti o non danneggi I'efficienza del servizio qui convenuto;

3. iICEP e i Soci che usufruiscono della presente Convenzione si impegnano a non avere comportamenti
commerciali che possano limitare o danneggiare ['attivita di ETT delineata nella Convenzione stessa.

Non e prevista alcuna forma di esclusivita con PRONTOLIBRI™ ed ogni Editore € libero di scegliere se aderire 0 meno
alla convenzione. | contraenti sono pronti a precisare aspetti non presi in considerazione o non sufficientemente
esplicitati nella presente Convenzione, cosi come ad aggiornare la Convenzione stessa alla luce degli accordi stipulati
da ciascun editore e dei risultati ottenuti.

Torino, 31 marzo 2015
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firme apposte in presenza dei testimoni:
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Enrico CAVALLITO Antonella PARMEGGIANI
Vice-presidente CEP collaboratrice di ETT




